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LUFTEN STATT WASCHEN
Texte: Meret Ernst, Fotos: Patrik Fuchs
«Der Bremer» heisst dieses Gestell, irgendwo
zwischen Garderobe und stummem Diener ange-
siedelt. Doch zur Garderobe fehlen dem Modell
die Kleiderhaken und die Héhe, die auch einen
Mantel aufnehmen konnte. Und als stummer Die-
ner verweigert das Gestell den Dienst, den Ves-
ton knitterfrei aufzunehmen.
Bleibt uns seine Funktion auf den ersten Blick
verborgen, so weist sein Name in die Welt der
Marchen. Er beschreibt, wie die Form zustande
kommt. Wie die Bremer Stadtmusikanten sitzt
die eine gebogene Strebe auf der nachsten —
der Hahn, der in der Konstellation der Gebrider
Grimm den Abschluss bildet, sitzt als Knopf aus
Ahornholz zuoberst auf der Struktur. Eine Skulp-
tur? Die notige formale Qualitat kann man dem
Entwurf zugestehen, aber die drei Holzkndpfe am
unteren Ende des Gestells machen es zum Mabel,
binden es in den Alltagsgebrauch.
Der Designer Thomas Walde bestatigt: Nein, kei-
ne Skulptur, sondern ein Gerat. Ein Kleiderlufter,
antwortet er auf die Frage, worum es sich denn
handle. Der Begriff bezeichnet normalerweise
an der Wand befestigte, aufklappbare Streben
aus Metall. In alteren Wohnungen findet man die
Kleiderliifter noch heute, meist auf dem Balkon.
Heruntergeklappt kann man daran Kleider an
die frische Luft hangen. Die Kleiderbiigel finden
einen sicheren Platz in den Vertiefungen, sodass
die Bluse, das Hemd, die Jacke nicht vom Wind-
stoss weggefegt werden. So dient der Kleider-
lufter dazu, Ressourcen zu schonen. Denn viel zu
schnell stecken wir unsere Kleider in die Wasch-
maschine. Langst wurde der Waschtag durch die
tagliche Maschine Buntwésche ersetzt, erleich-
tert durch den Waschturm in der eigenen Woh-
nung: Gedankenlos wandert das T-Shirt in den
Waschekorb, selbst wenn es ein Mal luften im

Zimmer auch getan hatte.
Deshalb ist «Der Bremers auch ein Statement.  ~«Der Bremer» hilft mit, Waschpulver zu sparen. Weil man Kleider auch liften kann.

Er ist Teil der Kollektion, den die Gruppe Postfos-
sil diesen Frihling in Mailand lanciert hat. Seit
vier Jahren beschaftigen sich die fiinf Industrial
Designer mit einer Perspektive, die die meisten
von uns verdrangen: dass unsere Ressourcen
endlich sind. Sie rutschen dabei in die parado-
xe Rolle des Designers als Konsumkritiker. Denn
statt nichts zu produzieren, lassen sie uns mit
ihren Vorschlagen darlber nachdenken, was ir-
gendwann eintreten wird: das postfossile Zeit-
alter und damit die Rickbesinnung auf energie-
sparendes, aber effizientes Handeln. Gut, wenn
wir das schon mal einiben.

KLEIDERSTANDER «DER BREMER»

» Design: Thomas Walde, Postfassil

» Produktion: Postfossil

»Material: polierter Chromstahl, Ahorn
»Bezug: Postfossil, Ziirich

> Preis: CHF 2100.-



“Was man mit Kegeln alles
machen kann. Das herauszufinden,
darin liegt wahres Glick.

<Eine Karaffe,

die dem Leitungswasser
den gewinschten
Geschmack verleiht

OBJETS TROUVES

«De Blanco» heisst dieses Set von konischen
Gefassen. Sie sind aus Porzellan gefertigt und
auf der Innenseite in gedeckten Farben glasiert.
Unterschiedlich gross, aber so, dass man sie gut
in die Hand nehmen kann. Ein Gefass? Dagegen
spricht die fehlende Basis, die es erlauben wir-
de, eine Flissigkeit hineinzufullen. Ein Objekt?
Christine Birkhoven nahm die Form und nicht
die definierte, sorgfaltig bedachte Funktion als
Ausgangspunkt ihres Entwurfs. Ein solches Vor-
gehen dreht um, wie Designerinnen normaler-
weise entwerfen. Mit Gewinn: Das verschafft uns
Freiheitsgrade im Gebrauch. Liegen die Gefasse
auf dem Tisch, liest man sie als Fillhorn oder
Tute und lasst Nisse, Frichte, Gemise daraus
hervorkullern. Stellt man sie in ein Glas, werden
sie zur Vase. Richtet man sie zum Kegel, wirken
sie als geometrisches Lehrstick, in Porzellan
materialisiert. So oder so: Man nimmt die Form
als Form und sucht selbst eine Verwendung. Ein
Gefuhl der Selbstermachtigung, vergleichbar mit
dem Glick, ein wahres Objet trouvé zu finden.

PORZELLANGEFASSE «DE BLANCO»
»>Design: Christine Birkhoven, Postfossil
> Produktion: Postfossil

»Material: Porzellan, innen glasiert
»Bezug: Postfossil, Zirich

»Preis: CHF 72.-, CHF 105.-

>www.postfossil.ch

FRISCHWASSER

Wer hierzulande abgefilltes Trinkwasser in Pet-
flaschen kauft, hat etwas nicht begriffen: die be-
gunstigten Umstande, in denen wir leben. Wer
das genau wissen will, liest auf der Website des
Schweizerischen Vereins des Gas- und Wasser-
faches nach, wie das Leitungswasser chemisch
und hygienisch beurteilt wird, woher es stammf,
wie und von wem es aufbereitet wird. Deshalb
gilt: Einmal den Hahn aufdrehen, eine Karaffe
fullen und schon steht das beste Wasser auf dem
Tisch. Dazu fordert Anna Blattert mit ihrer ele-
ganten Glaskaraffe auf. Sie rustet sie mit einem
Sieb aus Metall und einem massiven Korkzap-
fen aus. Ins Sieb legt man frische Teeblatter, Zi-
tronenschnitze und vielleicht ein paar Eiswirfel.
Der Einsatz wird durch den Korken festgehalten.
Will man den Geschmack verstarken, schwingt
man den Einsatz ein paar Mal im Wasser hin und
her. Schon ist aus dem frischen Trinkwasser ein
Getrank geworden.

KARAFFE «STIR IT»

»Design: Anna Blattert, Postfossil

» Produktion: Postfossil

»Material: mundgeblasenes Glas, Kork, Metall.
Erhéltlich in drei Farben (gelb, hellgriin, rosa)
und farblos.

» Bezug: Postfassil, Zirich

» Preis: CHF 286.-

>www.postfossil.ch



